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Εἷς τὴν συμβατικήν Θεωρίαν τῆς ἐπιχειρήσεως ἡ ἔννοια τῆς

ἀγορᾶς τῆς ἐπιχειρήσεως εἶναι ποιοτική. Ἡ ἔννοια αὕτη τῆς ἀγο-

ρᾶς δὲν προσφέρεται διὰ ποσοτικὴν ἀνάλυσιν ή ὁποία διὰ τῆς μελε·

της ποσοτικῶν συσχετίσεων (1) παρέχει ποσοτικας πληροφορίας αἱ

ὁποῖαι καθιστοῦν ἀκριβεστέρας τὰς γνώσεις μσς περί τοῦ συμβαί-

νοντος τὴν είς οἰκονομικὴν πραγματικότητα. “Ως ἐκ τούτου ἡ ἀγορὰ

τῆς ἐπιχειρήσεως πρεπει νὰ ὁρισθῇ ποσοτικῶς.

Είς τὴν ἀκολουθοῦσαν ἀνάλυσιν ὴ ἀγορὰ τῆς ἐπιχειρήσεως ὁρί-

ζεται ὡς αἱ σχετικαί πωλήσεις τοῦ κλάδου. “Ως ἐπιχείρησις νοεῖται

ἡ αὐτοτελὴς μονὰς ἀριστοποιήσεως ἀποφάσεων καί προσαρμογῆς.

“Ο κλάδος ὁρίζεται ὡς τὸ σύνολον τῶν ἐπιχειρήσεων αί ὁποῖαι

πσράγουν ’τὸ αὐτὸ ὁμοιογενές ἣὸιαφοροποιημένον προϊὸν χρησι-

μοποιοῦσαι τὸν αὑτὸν τεχνολογικὸν ὁρίζοντα είς τρόπον ὥστε

ἡ μία νὰ δύναται νά ὑπεισελθῃ είς τὸ ἔργον τῆς ἄλλης.

Αἰ πωλήσεις τῆς ἐπιχειρήσεως είς μίαν περίοδον χρόνου I, εἶναι

τὸ ἄθροισμα

371 Pm.-

ὅπου χ,- εἴναι αἱ πωλούμεναι ποσότητες είς τοὺς ἰ’ πελάτας τῆς ἐπι-

χειρήσεως, ρῑ εἶναι αἱ τιμαὶ πωλήσεως τῶν χ,- ποσοτήτων.

Αἱ πωλήσεις τοῦ κλάδου είς τον χρόνον I, εἶναι τὸ ἄθροισμα

1,-Σῖ 79m

ὅπου χ] εἶναι αἰ πωλούμεναι ποσότητες ὑπὸ τῶν j ἐπιχειρήσεων τοῦ

1. Διὰ τήν ποσοτικὴν καί τὴν ποιοτικήν ἀνάλυσιν ἴδε K. K α λ ό γ ρ η,

Ὴ ποσοτική καὶ ἡ ποιοτική ἀνάλυσις εἰς τὴν σύγχρονον οἰκονομικὴν ἀνά·

λυσιν. Ἀρχεῖον Οἱκονομικῶν καὶ Κοινωνικῶν Ἐπιστημῶν, Β’, Ἰούνιος 1967,
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’κλάδου, 79,- εῖναι αἱ τιμαί τῶν χ] ποσοτήτων τῶν πωλουμένων

ὑπὸ τῶν] ἐπιχειρήσεων τοῦ κλάδου,

Ἐὰν τὸ ἄθροισμα ,ἑ [1,75,- παρασταθῆ διὰ q. τὸ ἄθροισμα

l=1

Ῐὲῑρχχχ παρασταθῆ διὰ Q, αἱ σχετικαί πωλήσεις τῆς ἐπιχειρήσεως

διὰ τὸν xpévov 1’ παρῑσῗώμὲναῑ ὅῑὰ (Γ [σοῦνται μὲ τὸν λόγον

(ΓΞ Τ)

“Ο λόγος q*= ἦ, δηλαδὴ τὸ μερίδιον τῆς ἐπιχειρήσεως είς τὰς

πωλήσεις τοῦ κλνάδου, τὸ ὁποῖον ἐξ ὁρισμοῦ ἀποτελεῖ τήν ἀγορὰν

της, δέν εἶναι δεδομένον οὔτε ἀποτελεῖ φυσικὸν γεγονός. Ὁ λόγος

οὗτος μεταβάλλεται συναρτήσει τοῦ χρόνου, τοῦ ἑκάστοτε μεγέ-

θους του διδομένου ἀπὸ τήν παράγωγόν του ὠς πρὸς τὸν χρόνον

1(1)dt Q

To μέγεθος τῶν σχετικῶν πωλήσεων τῆς ἐπιχειρήσεως εἰς

οίνδήποτε χρόνον ἀποτελεῖ προϊὸν ἰσορροπίας συμπλέγματος

δυνάμεων ὁ ουσχετισμὸς τῶν ὁποίων είς τὰς συγχρόνους ἀγορὰς

μεταβάλλεται συνεχῶς καί ταχέως. ‘O A. Marshall ὑπεστήριξεν ὅτι

ὅταν αὐξάνωνται αί πωλήσεις τοῦ κλάδου αὐξάνεται καὶ τὸ μέγε-

θος καί αἱ πωλήσεις τῆς «ἀντιπροσωπευτικῆς ἐπιχειρήσεως». Τοῦτο,

ἀνεξαρτήτως τῆς ἀπροσδιορίστου ἐννοίας τῆς ἀντιπροσωπευτικῆς

ἐπιχειρήσεως, δὲν ἐπιβεβαιοῡτοιι οὔτε ὐπὸ τῆς ἀναλύσεως οὔτε ἀπὸ

τά δεδομένα τῆς ἐμπειρίας. Οὐσιῶδες συμπέρασμα τῆς συγχρόνου

ἀναλύσεως εἶναι ὅτι ἠ συμπεριφορά τῶν μακρομεταβλητῶν δὲν

εἶναι ὁμοιόμορφος πρός τὴν συμπεριφορὰν τῶν μικρομεταβλητῶν.

Ὡς ἐκ τούτου δέν εἶναι λογικῶς παραδεκτὸν νὰ ἀναμένεται

a priori ὅτι ἡ αὔξησις τῶν πωλήσεων τοῦ κλάδου θὰ προκαλέσῃ

αὔξησιν τῶν πωλήσεων τῆς ἐπιχειρήσεως πολὺ δέ ὀλιγώτερον ὅτι

τοῦτο θὰ συμβῇ με τὸν αὐτὸν ρυθμόν. 'H ἀνωτέρω θέσις ἐπιβεβαι-

οῦται καί ἐμπειρικῶς. Ἐμπειρικὰ δεδομένα ἀποδεικνύουν ὅτι αἱ

πωλήσεις τοῦ κλάδου καὶ αἱ πωλήσεις τῆς ἐπιχειρήσεως εἶναι δυνα-

τὸν νά κινοῦνται πρὸς τὴν αὐτὴν ἢ διάφορον κατεύθυνσιν μὲ τὸν

αὑτὸν ἢ διάφορον ρυθμόνΙ Κλασσικὸν παράδειγμα ἀποτελεῖηὴ

μεταβολὴ τῶν πωλήσεων τῶν ἐπιχειρήσεων παραγωγῆς ζύθου ἐν

Γερμανίᾳ μετὰ τὸν πόλεμον. Ἐνῷ αἱ πωλήσεις τοῦ κλάδου μεταξὺ
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τῶν ἐτῶν 1950- 1962 ηὐξήθησαν ἀπὸ 4 ἐκατομμύρια ἐκατόλιτρα είςῖ

16 έκατομμύρια ἐκατόλιτρα. ἄλλων ἐπιχειρήσεων αί πωλήσεις ηὐξή-

θησαν μὲ μεγαλύτερον καί ἄλλων μέ μικρότερον ρυθμὸν καί ἄλλων

ἐμειώθησαν, τοῦ συνολικοῦ ἀριθμοῦ τῶν ἐπιχειρήσεων μειωθέντος

ἀπὸ 3.500 τὸ ἔτος 1957 είς 2.]00 τὸ ἔτος 1962. Ἀνάλογα φαινόμενα

παρετηρήθησαν καί είς ἅλλους κλάδους τόσον εἷς τήν Γερμανίαν

ὅσον καί είς ἄλλας χώρας.

“Η αὔξησις τῆς ζητήσεως καί τῶν πωλήσεων τοῦ κλάδου ἀπο-

τελεῖ αὔξησιν τῶν δυνητικῶν πωλήσεων καὶ τῆς δυνητικῆς ἀγορᾶς

τῆς ἐπιχειρήσεως, δέν ἀποκαλύπτει ὅμως τίποτε διὰ τὸν τρόπον καὶ

τὰς δυνάμεις αἰ ὁποῖαι καθορίζουν τήν κατανομὴν τῶν ηὐξημένων

πωλήσεων τοῦ κλάδου μεταξὺ τῶν ἐπιχειρήσεων τοῦ κλάδου. Ἠ

ἀνάλυσις τῶν παραγόντων καὶ τῶν διαδικασιῶν τῆς κατανομῆς τῶν

πωλήσεων καί τῆς ἀγορᾶς μεταξὺ τῶν ἐπιχειρήσεων τοῦ κλάδου

ἀποτελεῖ ἔργον τῆς δυναμικῆς τῆς ἀγορᾶς τῆς ἐπιχειρήσεως.

Ἡ μεταβολὴ τῶν πωλήσεων τῆς ἐπιχειρήσεως ἐν σχέσει πρὸς

τὰς πωλήσεις τοῦ κλάδου χρήζει μετρήσεως. Πρὸς τοῦτο ὑποδει-

κνύεται ὁ κατωτέρω δείκτης μεταβλητότητος τῶν πωλήσεων καί τῆς,

ἀγορᾶς τῆς ἐπιχειρήσεως.

Κατωτέρω θα άναπτυχθῇ πρῶτον ἡ θεωρητικὴ βάσις τοῦ δεί-

κτου καὶ ἀκολούθως ἡ πρακτική του ἐφαρμογή.

Ἐὰν ὁ λόγος τῶν πωλήσεων τῆς ἐπιχειρήσεως ὡς πρὸς τὰς

πωλήσεις τοῦ κλάδου είς χρόνον Τ παρσσταθῆ Suit/J0, καί είς

χρόνον 0 διὰ qo/Q0 ἡ παράστασις

(μ / Q,

(lo/(Jo

(*= - 100 (U‘

ἀποτελεῖ τὸν δείκτην τῶν πωλήσεων καί τῆς άγορᾱς τῆς ἐπιχειρή·

σεως εἷς χρόνον 7'.

A! πωλήσεις τόσον τοῦ κλάδου ὅσον καί τῆς ἐπιχειρήσεως

μεταβάλλονται ἐν τῷ χρόνῳ με συνέπειαν τὴν μεταβολὴν τοῦ λό-

γου q,/Q,. 'H μεταβολὴ τοῦ λόγου q,/Q, ἐν τῷ χρόνῳ δίδεται

ἀπὸ τὴν παράγωγόν του ὡς πρὸς τὸν χρόνον ί. Ἐὰν ὑποτεθῇ

1. Τὸ (1* παριστᾷ τὸ μερίδιον τῆς ἐπιχειρήσεως εἰς τὰς πωλήσεις τοῦ.

κλάδου, δηλαδὴ τὰς σχετικὰς πωλήσεις τῆς ἐπιχειρήσεως.

τὸ q, παριστᾷ τὰς πωλήσεις τῆς ἐπιχειρήσεως είς χρόνον ν,

τὸ Q; παριστᾷ τὰς πωλήσεις τοῦ κλάδου εἰς χρόνον ν,

τὸ (1., παριστᾷ τὰς πωλήσεις τῆς ἐπιχειρήσεως είς χρόνον O,

τὸ Ω, παριστᾷ τὰς πωλήσεις τοῦ κλάδου είς χρόνον O.
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q,-=(j, (If) καί Q,= Q,‘ (t) καί παραγωγίσωμεν ὡς πρὸς t ἔχομεν

d q, Q,%qr—qr%0r

ἶιῖ (ἶ) = (C7)”—

 

(2i

Θέτοντες »Ξὲ = π καὶ ἐκτελοῦντες τὰς πράξεις λαμβάνομεν

d ”=1.d_q__q_.fl

ιιι ’ῥρ ιιι ((2,)2 d: (3)

Πολλαπλασιάζοντες ἐπὶ d, λαμβάνομεν τὸ -ὁλικὸν ,διαφορικὸν τῆς,

συναρτήσεως π

  

 

ΑπάίΞῙ-,Μάι- q, . ἄρ’ . (4)

dt Q, ἀί ( (2,) 2 dt

(,ln= ὲ -dq,— (1r - dQ,

Q, (Q )2

Πολλαπλασιάζοντες ἐπὶ τὸν σταθερὸν λόγον ἦ λαμβάνομεν τὸν

»ο

δείκτην μεταβολῆς τῶν σχετικῶν πωλήσεων

(χπξᾎ[-Ῑ-.άψ- q, Λα] (5)

00 Q, (01- )’

Ἐάν ἀντὶ (ί θέσωμεν Δ δηλαδὴ ὑποτεθοῦν διαφοραί ἀντὶ δια-

φορικῶν τὸ ὁποῖον ἀνταποκρίνεται εἷς τάς ἀνάγκας τῶν ἐφαρμο-

γῶν λαμβάνομεν τήν τελικὴν μορφήν τοῦ δείκτου

Δῃξᾎ[εᾉ.ᾼφ- ‘1 .AQ,.] (6)-

Or (0&2

‘O δείκτης οὗτος άπεικονίζει τὰς μεταβολὰς τῶν χρηματικῶν πωλή·

σεων. Al μεταβολαί αὗται περικλείουν καὶ τὰς μεταβολὰς τῶν

τιμῶν. Ἐάν ἀφαιρεθῇ ἐξ αὐτοῦ ἡ ἐπίδρααις τῶν μεταβολῶν τῶν

τιμῶν βάσει ἐνὸς δείκτου τιμῶν ὁ δείκτης θὰ ἀπεικονίζῃ τάς μετα-

βολὰς τοῦ φυσικοῦ ὄγκου τῶν πωλήσεων.

Ἠ μακροχρόνιος μεταβολὴ τοῦ δείκτου δηλαδὴ ἡ τάσις δυνατὸνν

νά ἐμφανίζῃ τὰς ἀκολούθους γραφικας μορφάς. Ἐάν τὸ μερίδιον

τῆς ἐπιχειρήσεως είς τὰς πωλήσεις τοῦ κλάδου εἶναι σταθερὸν διὰν

μέσου τοῦ χρόνου δηλαδή σί πωλήσεις τῆς ἐπιχειρήσεως μεταβάλ-

λωνται μέ τὸν αὐτὸν ρυθμὸν πρὸς τὰς πωλήσεις τοῦ κλάδου ή δια-
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χρονική καμπύλη μεταβολῆς τῶν σχετικῶν πωλήσεων καί τῆς ἀγο-

ρᾶς τῆς ἐπιχειρήσεως θα εἶναι εὐθεῖα (καμπύλη OCS. διάγραμμα 1)

τῆς ὁποίας ἡ κλίσις εἷς ὅλα τὰ σημεῖα εἶναι σταθερά. Ἐὰν τὸ μερί-

’διον τῆς ἐπιχειρήσεως εἰς τὰς πωλήσεις τοῦ κλάδου αὐξάνεται μὲ

 

Χρόμιος

Διάγραμμα 1.

ἐπιταχυνόμενον ρυθμὸν ἡ διαχρονική καμπύλη τῶν πωλήσεων καί

τῆς ἀγορᾶς τῆς ἐπιχειρήσεως θα ἔχῃ τήν μορφὴν τῆς ἀνερχομένης

’καμπύλης OIS καί ἐὰν ἀρχικῶς αὐξάνεται μὲ ἐπιβραδυνόμενον

ρυθμὸν πέραν δὲ ἐνὸς σημείου μειοῦται θοι ἔχῃ τὴν μορφὴν τῆς

καμπύλης OO’S.

Ἐὰν ὑποτεθῇ ὅτι κατὰ τὸν χρόνον to 16 μερίδιον τῆς ἐπιχειρή-

σεως είς τὰς πωλήσεις τοῦ κλάδου δέν“εῐναι 0 ἡ ἀφετηρίσ τῶν

καμπυλῶν τῆς τάσεως πρέπει νὰ ὑψωθῇ καὶ τὸ διάγραμμα θὰ λάβῃ

τὴν μορφὴν τοῦ διαγράμματος 2.’

 

Χρόμοσ

Διάγραμμα 2.

Ὀδείκτης τῶν πωλήσεων εἶναι δυνατὸν να κατασκευασθῇ μέ

-ψβάσιν τὸ ἔτος ἢ συντομωτέρα χρονικὰ διαστήματα. Ὁ δείκτης κατὰ

-μικρότερα διαστήματι-κεῖναι πληροφοριακώτερος.
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’Ἠ κατασκευὴ τοῦ δείκτου τῶν πωλήσεων ἀπαιτεῖ στοιχεῖα

ἀντλούμενα ἀπὸ δύο είδῶν χρονολογικὰς σειράς : a) τὴν, χρονολογι-

κὴν σειρὰν στοιχείων τῶν πωλήσεων τῆς ἐπιχειρήσεως κατ’ἕτος,

κατὰ τρίμηνον ἢ κατὰ μῆνα ἀναλόγως τῆς βάσεως τοῦ δείκτου.

β) χρονολογικὴν σειρὰν στοιχείων τῶν πωλήσεων τοῦ κλάδου. Bauer.

τῶν ἀνωτέρω χρονολογικῶν σειρῶν εῖναι δυνατὸν Va κατασκευα-

σθοῦν ἐπίσης ὁ ἁπλοῦς δείκτης τῶν πωλήσεων τῆς ἐπιχειρήσεως πε

ὁ ὁποῖος ἔχει 16v τύπον

 πὶ. = ρ’ - 100

(Ιο

καί ὁ ἁπλοῦς δείκτης τῶν πωλήσεων τοῦ κλάδου πρ ὁ ποῖος ἔχει.-

τὸν τύπον

Qr - 100.
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”k:

Ὀ ἁπλοῦς δείκτης τῶν πωλήσεων τῆς ἐπιχειρήσεως ἀπεικονίζειι.

τὰς μεταβολὰς τῶν πωλήσεων τῆς ἐπιχειρήσεως είς ἓν ἔτος ἢ ἀλ·-1

λον χρόνον ἀναλόγως πρὸς τὴν βάσιν του.

‘O ἁπλοῦς δείκτης τῶν πωλήσεων τοῦ κλάδου ἀπεικονίζει ’τὴνν

κατ’ ἔτος ἢ κατὰ βραχύτερα διαστήματα μεταβολὴν τῶν πωλήσεων·

τοῦ κλάδου ἀναλόγως τῆς βάσεως τοῦ δείκτου. Ἡ σχέσις τῶν--

ἁπλῶν δεικτῶν πρὸς τὸν δείκτην μεταβολῆς τῶν σχετικῶν πωλή-

σεων, δηλαδὴ τῆς ἀγορᾶς τῆς ἐπιχειρήσεως δίδεται ἀπὸ τὸ διά--

’γραμμα 3-
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Διάγραμμα 3.

Μεταξὺ τοῦ δείκτου τῶν σχετικῶν πωλήσεων,· τοῦ ἁπλοῦ δεί-

κτου τῶν πωλήσεων τῆς ἐπιχειρήσεως καί τοῦ δείκτου τῶν πωλή,μ
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-σεων τοῦ κλάδου ὑπάρχει στενὴ σχέσις. ‘O δείκτης τῶν σχετικῶν

>ιπωλήσεων εἶναι ὁ λόγος τῶν δύο ἄλλων δεικτῶν, ἦτοι

ΔπΞΜΞᾈ.

‘Qr/Qo 71k

Ὀ ἀνωτέρω δείκτης τῶν σχετικῶν πωλήσεων καί τῆς ἀγορᾶς

·τῆς ἐπιχειρήσεως εἶναι γενικός. Ἐπί τῆς αὐτῆς βάσεως εἶναι δυνος«

τὸν να κατασκευασθοῦν είδικοί δεῖκται τῶν σχετικῶν πωλήσεων

κατὰ γεωγραφικας περιοχάς, κατά κοινωνικάς ὁμάδας κ.λ.π.

Ὁ δείκτης τῶν σχετικῶν πωλήσεων καί τῆς ἀγορᾶς τῆς ἐπιχει-

-ρήσεως εἶναιπολύτιμος διότι διὰ μιᾶς καμπύλης ἀπεικονίζει τὴν

πορείαν ἐνὸς ἐκ τῶν κυριωτέρων μεγεθῶν τῆς ἐπιχειρήσεως, τὸ

ὁποῖον εἰς τὴν σύγχρονον ἀγορὰν ἀποτελεῖ 16 ἀντικείμενον μεγι-

στοποιήσεως τῆς ἐπιχειρήσεως. Δια τοῦ δείκτου τούτου 16 τμῆμα

πωλήσεων καί ἡ διοίκησις τῆς ἐπιχειρήσεως ἔχουν είς τὴν διάθεσίν

των άποφασιστικας πληροφορίας διὰ τὴν ἀπόφασιν τῆς ἐπιχειρή-

σεως. Διά τῆς μελέτης τῆς ἀποκλίσεων τῶν πραγματοποιηθεισῶν

(ex post) ἐκ τῶν προβλεπομένων (ex ante) πωλήσεων εἶναι δυνα-

τὸν 16 τμῆμα μελέτης τῆς ἐπιχειρήσεως νά ἀποκαλύψῃ δυνάμεις

δρῶσας κατὰ τῆς θέσεως τῆς ἐπιχειρήσεως είς τὰς πωλήσεις τοῦ

κλάδου δηλαδή κατα τῆς ἀγορᾶς τῆς ἐπιχειρήσεως καί νὰ ἐπέμβῃ

··ή ἐπιχείρησις διορθωτικῶς διὰ τῶν καταλλήλων ἀναπροσαρμογῶν

’τῆς στρατηγικῆς της·


